


الرؤيةالرسـالة

القيـــم

الشعار الأهداف
ي التسويق

المحتويــــــات
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في نموذجاً مثالياً 
نشر الدين والدعوة

إلى الله
الــرؤية
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الدعوة والتعريف بالإسلام  
بصيرة   وتبصير المسلمين على ب

وحكمة بطـــرق مبتكرة 
وجاذبــــة وبوسائل متنوعة 

ونهـــج وسطــــــــــــــي

الرسالة
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الوسطــــــية 

القيـــم
التكـــــــــامل 

الجــــــــــــودة

الابتكـــــــــــار

الاخـــــــــلاص 
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2
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4
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الرئيسيـةالركائز 

للخطـة 

الإستراتيجية 

الفاعلية 
المؤسسية

موارد بشرية ، ) 
/  أتمته -تطوير إداري

( حوسبة  

الملاءة المالية
، تبرعات،استثمار) 

(  تخفيض نفقات 

الأتصال
المجتمعي

اعلام ، علاقات ، ) 
(  الصورة الذهنية 

المناشط 
الدعوية

( البرامج الدعوية ) 

المـجــــــــالات

الرئيســيــــــة 

للخطـــــــــــة 

الإستراتيجية 
20% ية الفاعليـة المؤسـس

30% المــــلاءة الماليـــــــة
15% ي الاتصـــال المجتمعـ
35% المناشـــط الدعــوية
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الأهــداف الإستراتيجــية
للجمعــية

الخطــــة الاستراتيجـــــــــــــــــــية 
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مؤشر 
الانجاز 

الفترة 
الإستراتيجية 

مؤشر 
الأداء 

الهدف  الإستراتيجي المجال  م 
م2024 م2023 م 2022

00000 0000
0

0000
0

0000
0

00000
. تحقيق التميز الإداري  في جميع  أعمال الجمعية  الفاعلية 

المؤسسية

1

00000 0000
0

0000
0

0000
0

00000
ةثابتتأمين الموازنة التشغيلية للجمعية من مصادر 

%50بنسبة (  استدامة مالية ) 
الملاءة 
المالية

2

00000 0000
0

0000
0

0000
0

00000
ايرادات متنوعة غير %  ) 80الإيرادات المالية بنسبة  تنمية

( .وقفية 
الملاءة 
المالية
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00000 0000
0

0000
0

0000
0

00000
تحقيق انتشار إعلامي واسع  وبناء صورة ذهنية مميزة

.لدى الاطراف ذات العلاقة 
الاتصال 

المجتمعي 
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00000 0000
0

0000
0

0000
0

00000
صل الوصول الى خمسون الف متابع على جميع مواقع التوا

.الاجتماعي  
الاتصال 

المجتمعي 
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نوعية  %  50زيادة البرامج والمناشط الدعوة بنسبة 
والكترونية 

الدعوة الى 
الله 
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ــة.. بمــنهج الوســطية  نحقــا الخيري
الشعـــــــار التسويقـــــي 
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